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« Faits & chiffres -

Editeur de journal
depuis 1886

Magazines professionnels
depuis 1898

Aujourd’hui 1,3 million de journaux
chaque année

Les magazines au plus fort tirage de la branche
«Profil», la plus grande bourse d’emplois de la branche

La premiére app journal
de la branche

La premiére app pour tablette
de la branche

Hotellerie Gastronomie Edition,
I’éditeur spécialisé le plus riche en tradition et le plus innovant
de I’hétellerie-restauration suisse!
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LAPP FUTEE POUR
LES TELEPHONES MALINS.

Hétellerie Gastronomie Hebdo a toujours une
longueur d'avance sur ses concurrents.
La nouvelle application pour smartphones ne fait pas exception,
puisqu'elle fonctionne sous tous les systémes d'exploitation.

)

www.hotellerie-gastronomie.ch



HOTELLERIE GASTRONOMIE EDITION

x Avant-Propos -

Chere cliente, Cher client,

Fondée en 1886, Hotellerie Gastronomie Edition (HGE) est la plus ancienne
maison d’édition spécialisée de la branche suisse de Uhétellerie et de la
restauration. Elle en est aussi la plus importante.

Ces derniéres années, afin de conserver sa position de leader, elle a fait évoluer
son orientation stratégique tout en revalorisant la qualité de son portefeuille
de publications. Vite lu et vite oublié, lancien tabloid s’est ainsi mué en un heb-
domadaire de qualité (dans la branche, on le considére aujourd’hui comme «la
NZZ de la restauration»). HGE a par ailleurs lancé avec succes Profil, une nou-
velle publication papier consacrée aux offres d’emploi du secteur de hétellerie
et de la restauration, qui est devenue d’emblée la plus grande bourse de l'em-
ploi de la branche en Suisse. La maison a également innové en lancant la pre-
miére app mobile destinée aux acteurs de Uhétellerie et de la restauration. En
outre, la structure de ses suppléments a été simplifiée. Le portefeuille de HGE
est désormais clairement organisé, st bien que chacun de nos clients trouve
loffre qu’il lui faut pour toucher son groupe cible via nos différents produits et
canaux de diffusion.

N’hésitez pas a nous contacter. Notre équipe de vente est a votre entiere dispo-
sition pour vous conseiller et répondre a toutes vos questions concernant nos

activités d’édition et nos espaces publicitaires.

Direction d’Hétellerie Gastronomie Edition
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NOTRE PORTEFEUILLE

L’Hebdo

x Hebdomadaire constitué de 3 cahiers en
allemand, francais et italien.

x Tirage certifié REMP de 30 004 exem-
plaires (dont 4425 ex. pour la Suisse ro-
mande); chaque deux semaines, gros ti-

rage destiné a un groupe cible spécifique,

dont le tirage en Suisse romande est de
6 000, 7000 ou 10 000 ex.; pénétration
a léchelle nationale: 125 000 a 200 000
lecteurs et lectrices (dont 30 000 a
50000 en Suisse romande).

x Publication de grande qualité, Hotelle-
rieet Gastronomie Hebdo est le journal
spécialisé le plus largement diffusé et le
plus lu de la branche suisse de Uhételle-
rie-restauration. Il a pour objectif d’in-
former sur le monde de Uhétellerie, de la
restauration et du tourisme, sur ses ac-
teurs, ses événements et ses tendances
les plus récentes. Respectant une déon-
tologie journalistique stricte, il est tota-
lement indépendant, tant d’un point de
vue éditorial que politique.

L’appli

x Grace a l'app mobile de HGE, les usa-
gers peuvent lire sur leur téléphone por-
table les principales informations pu-
bliées dans la version papier de Hotelle-
rie Gastronomie Hebdo. Afin que tous les
propriétaires d’un smartphone - c’est-a-
dire méme ceux qui n’ont pas d’tPhone —
puissent accéder a cette édition gratuite
en ligne, Uappli n’est pas proposée sur
UApp Store d’Apple: elle est disponible
via Internet sur www.hetgh.ch et peut
étre mémorisée sur Uappareil.

x Pour les actualités les plus brillantes,
comme les résultats du Bocuse d’Or, le
nom des gagnants de I’Olympiade de
cuisine ou d’autres concours importants,
HGE a mis en place un téléscripteur
(live ticker). Présentées sous forme de
télégrammes, les news sont ainsi acces-
sibles en une fraction de seconde.



NOTRE PORTEFEUILLE

Les cahiers spéciaux

x Hotellerie Gastronomie Edition est le
partenaire média de différentes manifes-
tations importantes de la branche, qu’il
s’agisse des grands salons Igeho, Zagg
et Gastronomia ou d’initiatives trés ap-
préciées comme ChefAlps, Best of Swiss
Gastro Award, Sapori Ticino, Swiss
Culinary Cup, Gusto, La Cuisine des
Jeunes, etc. Pour traiter ces événements
dans les regles de art médiatique, HGE
publie régulierement des cahiers spé-
ciaux dans lesquels la rédaction donne
la parole aux organisateurs et présente
les principaux acteurs de la manifesta-
tion concernée ainsi que ses themes, son
programme et ses temps forts. Pour les
salons, les lecteurs peuvent aussi'y dé-
couvrir les exposants et l'endroit ot se
situe leur stand.

O F I
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BUSINESS AND SPIRIT

«Nutze die Talente, die du =
hast. Die Walder werden
sehr still, wenn nur die
begabtesten Végel séngen» =

La bourse de 'emploi

x Née d’un partenariat entre htr hotel re-
vue et Hotellerie Gastronomie Hebdo,
Profil est une publication hebdomadaire
proposant des offres d’emploi et des an-
nonces immobilieres concernant l'en-
semble du territoire national.

x Avec un tirage hebdomadaire de 40 000
exemplaires, Profil est de loin la plus
grande plateforme du genre en Suisse.
Regroupant des offres d’emploi et des an-
nonces immobilieres destinées aux ac-
teurs suisses de I’hotellerie, de la res-
tauration et du tourisme, elle compte
200000 lectrices et lecteurs chaque se-
maine.

x Profil parait tous les jeudis sous forme de
supplément dans htr hotel revue et Ho-
tellerie Gastronomie Hebdo.

x Imprimée sur du papier saumon, la
bourse de l'emploi se distingue de la par-
tie rédactionnelle de ’'Hebdo.



NOTRE PORTEFEUILLE

Le magazine Les hors-séries
/ L]
x Hotellerie Gastronomie Magazin est themathues (bOOkIetS)

un trimestriel de qualité en langue al-
lemande, diffusé comme supplémentde  x Les hors-séries thématiques de Hotelle-

Hotellerieet Gastronomie Zeitung. rie Gastronomie Hebdo sont publiés en

allemand et en francais. Au nombre de
x Publication haut de gamme, Hotelle- trois ou quatre par an, leur parution est

rie Gastronomie Magazin est le maga- répartie sur l'ensemble de l'année.

zine de référence des cadres de I’hotel-

lerie et de la restauration. Il est entie- x Tirage de 26 000 exemplaires, dont

rement consacré aux domaines Food 4000 pour la version francophone; péné-

& Beverage et aux aspects techniques tration: 130 000 lectrices et lecteurs.

et convenience de la branche. Tiré a
28000 exemplaires, il se distingue par x Lancés en 2011, ces hors-séries monothé-

un nombre exceptionnel de lecteurs sup- matiques sont les premiers du genre en

plémentaires par numéro, si bien que Suisse. Présentés comme des magazines

chacune de ses éditions est lue par envi- lifestyle grand public, ils s’adressent ce-

ron 150 000 professionnelles et profes- pendant clairement aux professionnels

sionnels de la branche. de la branche. Chaque numeéro est entie-
rement consacré a un seul sujet. A ce jour,

x Aucun autre média de la branche suisse ont déja été publiés: Glaces & desserts,
de Uhétellerie et de la restauration n'ob- Vin & fromage, Seafood & co, Viande, etc.

tient de tels résultats. Hotellerie Gas-
tronomie Magazin distance de loin les
autres publications du genre.
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1886 — Naissance

L’histoire de Hotellerie Gastronomie Heb-
do (Hotellerie Gastronomie Zeitung en al-
lemand) est passionnante. Publié pour

la premiere fois en 1886 sous le titre de
Union Helvetia, il a été pendant plus d’'un
siecle 'organe officiel du syndicat épo-
nyme. Regroupant des employés de I’h6-
tellerie et de larestauration, le syndicat se
transforma au fil du temps en une organi-
sation partenariale de salariés. Alafin du
siecle dernier, pour acter cette évolution,
lorganisation fut rebaptisée Hotel & Gas-
tro Union. Parallelement, sa maison d’édi-
tion changea d’orientation stratégique.

1995 — Réorientation

En 1995, les publications de la maison
d’édition deviennent indépendantes, aus-
sibien d’un point de vue éditorial que poli-
tique. La maison d’édition change elle aus-
side nom. Rebaptisée GastroNews, elle re-
manie son hebdomadaire en profondeur.
Publié sous le titre eXpresso en tant que
tabloid - un choix de format révolution-
naire pour ’époque - il remporte beau-
coup de succes pendant une quinzaine
d’années. En 2011, suite 4 un changement
de direction ala téte de la maison d’édition,
il sera entiérement repensé et relooké.

2011 - Retour aux sources

Au fil d’'un processus de restructuration
qui aura duré plusieurs mois, les nouveaux
responsables ont analysé les atouts et les
défauts d’eXpresso avant de concevoir la
version actuelle de ’hebdomadaire. De-
puis 2011, il parait sous le titre Hotelle-
rie Gastronomie Hebdo et a retrouvé son
format journal (broadsheet). D’un point
de vue rédactionnel, il propose désormais
des informations complétes de premiéere
qualité. Visuellement, il se distingue

par une maquette a la fois élégante et in-
temporelle qui exprime parfaitement la
longue tradition qui I’a vu naitre.

x Hebdomadaire de premiére qualité

x Rédaction tres compétente

x Structure claire

x Sujets diversifiés

x Articles de fond

x Tres apprécié des professionnels

x Informations provenant directement des
fournisseurs

x Proche des associations professionnelles

x Trilingue (frangais, allemand, italien)

x Un must pour tous les professionnels de la
branche

Une diffusion ciblée

125000

Lecteurs/-trices

Catégories d'age

25,4 % 74,6 %
50ans entre
etplus 14 anset49 ans
Catégories professionnelles
. N 57,9%
24,6 /C Cadres moyens
Employés etsupérieurs
17,5%
Autres

Segments professionnels de labranche

27,3% o e
Gastronomie de 21,3%
systéeme Restaurants
13,7 %
Hotels
25,6 % )
Autres 6,6 %
Production
= =0 alimentaire /
2070 Commerces

Boulangeries
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Une diffusion ciblée

Le tirage de base de Hotellerie Gastro-
nomie Hebdo (Hotellerie Gastrono-

mie Zeitung en allemand) est de 26 000
exemplaires. Un numéro sur deux béné-
ficie d’un gros tirage et est envoyé dans
tout le pays a des groupes cibles précis qui
peuvent par exemple étre les maisons de
repos, les restaurants, les bars, les bouche-
ries, les boulangeries, etc. (pour connaitre
les dates d’envoi aux différents groupes
cibles, veuillez consulter le plan de paru-
tion que vous trouverez aux pages 20 et
suivantes de ce document). Ainsi, le tirage
moyen est donc de 33300 exemplaires et

il est possible de s’adresser précisément a - -
tel ou tel groupe cible et/ou secteur de la
branche avec une perte de diffusion mi-

nimale. !/4 sur1de couverture: CHF 812,00
en francais + allemand (tirage de base)

Des contenus pour les
différentes régions
linguistiques

L’Hebdo a une équipe de rédaction a Lu-
cerne et une deuxiéme équipe a Lausanne,
ce qui lui permet de couvrir les faits mar-
quants de la branche sur ’'ensemble du
territoire suisse. Chaque numéro est
constitué de deux cahiers en allemand

et d’un cahier en francais. En Suisse ro-
mande, le cahier francais est placé devant
les cahiers allemands, si bien que laune et
les premiéres pages sont en francais. Des-
tinée aux lecteurs de langue italienne, la
paginaitaliana est imprimée sur I’avant-
derniére page du deuxiéme cahier en al-
lemand.

116 surladerniére page du cahier ITI (francais):
CHF 344,00 (tirage de base)
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La plus grande bourse de
Iemploi de la branche

Depuis fin mai 2012, Hotellerie Gastro-
nomie Edition publie en coopération avec
htr hotel revue une bourse de 'emploi. Ce
nouveau produit a été baptisé Profil, car,
dansle monde du travail, ce mot est trés
positif: les employeurs recherchent en ef-
fet des collaborateurs qui ont le profil adé-
quat pour le poste vacant, sans compter
que dans «profil», il y a «pro» pour profes-
sionnel. Avec cette publication qui pro-
pose chaque semaine les meilleures offres
d’emplois de la branche, Hotellerie Gastro-
nomie Edition se profile comme le spécia-
liste incontesté de I’hotellerie et de la res-
tauration en Suisse. La vente des espaces
pour les offres d’emploi a été confiée au se-
crétariat de htr hotel revue.

Contact

Profil

¢/0 htr hotel revue
Monbijoustrasse 130
3001 Berne
T0313704242/77
info@stellen PROFIL.ch

HoreueE:
ASTRONOHIE ZEITUNG. —

s ‘ REZEPTE FUR

«Das Leben
ist ein Pensum zum
Abarbeiten»

o Stelnisart o it et v

fr nur 150 Franken

WEGE AUS DER
KONFLIKTFALLE

«Nur wer selbst brennt,
kann Feuer in anderen
entfachen»

o Salennsrat  dr i ot e

Der Weg
2um Ziel...

fir nur 150 Franken
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Les cahiers spéciaux

Hotellerie Gastronomie Edition est le par-
tenaire média de différentes manifes-
tations importantes de la branche, qu’il
s’agisse des grands salons Gastronomia,
Igeho et Zagg ou d’events réputés comme
ChefAlps, Best of Swiss Gastro Award, Sa-
pori Ticino, Gusto, La Cuisine des Jeunes,
Swiss Culinary Cup, etc. Pour traiter ces
événements dans les regles de I'art média-
tique, Hotellerie Gastronomie Edition pu-
blie régulierement des cahiers spéciaux
dans lesquels la rédaction donne la parole
aux organisateurs et présente les princi-
paux thémes de la manifestation concer-
née, son programme et ses temps forts.
Pour les salons, les lecteurs peuvent aussi
y découvrir les exposants et 'endroit ou se
situe leur stand.

Vous
trouverez le tarif
appliqué pour
larédaction et
laproduction
des cahiers spéciaux
alapage 32dece
document.
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Les autres publications
spéciales

Hotellerie Gastronomie Edition pro-

duit occasionnellement des publications
consacrées a un événement actuel ou des-
tinées a promouvoir ses propres activités.
Parmi ces publications spéciales, men-
tionnons la brochure de 40 pages au for-
mat tabloid éditée peu avant 'Olym-
piade de cuisine d’Erfurt, qui présentait
I’Equipe nationale suisse des cuisiniers,
I’Equipe nationale junior des cuisiniers
et toutes les autres équipes suisses par-
ticipant ala manifestation. Ou encore la
brochure de 20 pages au format journal
(broadsheet) publiée a l'occasion des 125
ans de Hotel & Gastro Union, qui retracait
I’histoire et ’évolution de la plus grande
organisation de salariés de la branche
suisse de I'hotellerie et de la restauration.

Hoteler

GEMEINSAM STARK - SEIT 125 JAHREN

Prix sur

demande
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« Programme des parutions x

Mois Edi- | Datede Theémes principaux/ Diffusion allemand francais total
tion | parution | Evénements/Jours fériés/ :
Ne Hors-séries, cahiers spéciaux,
ete.
Janvier 1 08.01. Tirage de base 22 000 4000 26 000
Semaine2
Semaine4 2 22.01. 24.01.-28.01. Salon Sirha, Lyon Gros tirage [ 28 000 7 000 35000

(Finale Bocused'Or)
25.01.-29.01. FBK Berne

Février 3 05.02. Grostirage | 29 000 6 000 35000
Semaine 6

Semaine8 4 19.02. Cahier spécial «gustol5» (all.) | GrostirageIl 40 000 10 000 50 000
Semaine 9 5 26.02. Booklet01/15 Tirage de base 22 000 4000 26 000

Theme «Glaces & desserts »

Mars 6 05.03. Cahier spécial «Sapori Ticino» Gros tirage | 29 000 6000 35000
Semaine 10 !all.!

Semainell 7 12.03. 12./13.03. Finale gustol5, Baden | Tirage debase 22 000 4000 26 000
Semaine12 8 19.03. Magazine 01/15 (all.) Gros tirage I 28 000 7 000 35000
Semainel3 9 26.03. 30.03.-15.04. Sapori Ticino Tirage debase 22000 4000 26 000

(volet1




Mois Edi- | Datede Theémes principaux/ Diffusion allemand francais total
tion | parution | Evénements/Joursfériés/ :
N Hors-séries, cahiers spéciaux,
ete.
Avril 10 02.04. 03.04.-06.04. PAques Gros tirage 29 000 6000 35000
Semaine 14
Semaine16 1 16.04. Booklet 02/15 Tirage de base 22000 4000 26 000
Theme «Fromage & vin»
Semainel7 12 23.04. Gros tirage 29 000 6000 35000
Semaine18 13 30.04. 03.05.-14.06. Sapori Ticino Tirage de base 22000 4000 26 000
(volet 2
Mai 14 07.05. Tirage de base 22000 4000 26 000
Semaine19
Semaine 20 15 13.05. Cabhier spécial «ChefAlps» Gros tirage IT (date de parution dans les cantons 40 000 10 000 50 000
(mer- all. catholiques 15.05.; édition sans bourse de I'emploi
credi) 14.05. Ascension PROFIL)
Semaine21 16 21.05. 23.05.-25.05. Pentecote Gros tirage [ 29 000 6000 35000
Semaine22 17 28.05. 31.05.-01.06. ChefAlps Tirage de base 22000 4000 26 000
Juin 18 04.06. Tirage de base 22000 4000 26 000
Semaine 23
Semaine 24 19 11.06. Gros tirage I1 40 000 10 000 50 000
Semaine25 20 18.06. Tirage de base 22000 4000 26 000
Semaine 26 21 25.06. Magazine 02/15 (all.) Gros tirage | 28 000 7000 35000




x Programme des parutions x

Mois Edi- | Datede Themes principaux/ Diffusion allemand francais total
tion | parution | Evénements/Joursfériés/ :
Ne Hors-séries, cahiers spéciaux,
ete.
Juillet 22 09.07. Tirage de base 22000 4000 26 000
Semaine 28
Semaine 30 23 23.07. 01.08. Féte nationale Gros tirage | 28 000 7000 35000
Aolit 24 06.08. 11.08.-16.08. Sans cahier francais! 22000 . 22 000
Semaine 32 WorldSkills, Sao Paulo
Semaine 34 25 20.08. Gros tirage IT 40 000 10 000 50 000
Septembre 26 03.09. Gros tirage [ 28 000 7000 35000
Semaine 36
Semaine 37 27 10.09. Booklet03/15 Tirage de base 22000 4000 26 000
Theme «Breakfast & brunch»
Semaine 38 28 17.09. Gros tirage [ 28 000 7000 35000
Semaine 39 29 24.09. Tirage debase 22000 4000 26 000




Mois Edi- | Datede Theémes principaux/ Diffusion allemand francais total
tion | parution | Evénements/Jours fériés/ :
N Hors-séries, cahiers spéciaux,
ete.
Octobre 30 01.10. 02.10. St Leodegar, Lucerne Gros tirage I1 40 000 10 000 50 000
Semaine 40
Semaine 41 31 08.10. Tirage de base 22000 4000 26 000
Semaine 42 32 15.10. Gros tirage [ 28 000 7000 35000
Semaine 43 33 22.10. Tirage debase 22000 4000 26 000
Semaine 44 34 29.10. Magazine 03/15 Gros tirage [ 28 000 7000 35000
Novembre 35 05.11. Tirage de base 22000 4000 26 000
Semaine 45
Semaine 46 36 12.11 Cahier spécial Igeho (all.) Gros tirage IT 40 000 10 000 50 000
Cahier spécial BoSG (all.)
Semaine 47 37 19.11. 21.11.-25.11. Igeho, Béle Tirage de base 22000 4000 26 000
Décembre 38 03.12. optionel: Booklet 04/15 Tirage de base 22000 4000 26 000
Semaine 49 Théme «Construction &
rénovation»
Semaine 51 39 17.12. Grostirage 29 000 6000 35000
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« Diffusion «

Tirage de base

26 000

autotal

4000

en Suisse romande

22000

en Suisse alémanique

Le tirage de base de Hotellerie Gastro-
nomie Hebdo est de 26 000 exemplaires
(dont 22000 ex. pour la Suisse aléma-
nique et 4000 pour la Suisse romande).
Il est envoyé 19 fois par an aux groupes
cibles suivants:

& M
Tous les membres de la Société
suisse des cuisiniers
“«& M
Tous les membres de la Société
professionnelle de la restauration
<« M
Tous les membres de la Société
professionnelle hotellerie-
intendance
<« M
Tous les membres de la Société
professionnelle Hotel ¢ Adminis-
tration « Management
<« M
Tous les membres de I’Association
suisse du personnel de laboulan-
gerie-patisserie et confiserie
& M

Tous les autres abonnés de
Hotellerie Gastronomie Hebdo
“«& M
Tous les clients de
Hotellerie Gastronomie Edition
& M
Toutes les adresses Premium de
Hotellerie Gastronomie Edition

Gros tirage I

45000

autotal

7000/6000

en Suisse romande

28000/29 000

en Suisse alémanique

Le gros tirage I est envoyé 13 fois par an
235000 adresses (Suisse alémanique
+ Suisse romande). Aux destinataires
du tirage de base viennent s’ajouter les

groupes cibles suivants (alternative-
ment, en fonction du théme):
& M
Restaurants premium, hotels
premium, adresses premium
supplémentaires, cafés, salons
de thé, entreprises de catering,
boulangeries, patisseries, bou-
cheries, maisons de repos, tous
les autres hotels et restaurants,
bars, snacks, cavistes, restau-
rants d’entreprise

Important:

la publication d’'une annonce
dans une édition bénéficiant du
gros tirage [ entraine la facturation
d’un supplément de 20%. Pour
connaitre les dates d’envoi aux
différents groupes cibles, veuillez
consulter le plan de parution que
vous trouverez aux pages 20 et
sui vantes de ce document.
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« Diffusion «

Gros tirage IT

O OO0

autotal

10000

en Suisse romande

40000

en Suisse alémanique

Le gros tirage IT est envoyé 7 fois par an
450000 adresses (Suisse alémanique +
Suisse romande). Aux destinataires du
tirage de base et du gros tirage I vient
s’ajouter le groupe cible suivant:
&« M
Toutes les adresses premium,
tous les hotels et restaurants et
toutes les maisons de repos

Important:

lapublication d'une annonce
dansune édition bénéficiant du
gros tirage IT entraine la facturation
d’unsupplément de 35%. Pour
connaitre les dates d’envoi aux
différents groupes cibles, veuillez
consulter le plan de parution que
vous trouverez aux pages 20 et
suivantes de ce document.

Diffusion numérique

Outre ’édition papier, Hotellerie Gas-
tronomie Hebdo est, depuis 2012, égale-
ment disponible sous forme de version
pour smartphones (téléchargement sur
www.hotellerie-gastronomie.ch).

De plus, tous les produits d’édition sont
également disponibles sur le site
www.hotellerie-gastronomie.ch,
sous forme d’articles ou d’ePaper.
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« Particularités -

Suppléments
Gros tirages
(+20 ou +35%)

La publication d’'une annonce dans
une édition bénéficiant d’un gros ti-
rage entraine la facturation d’un sup-
plément. Ce supplément est de 20%
pour le gros tirage I et de 35% pour le
gros tirage II (vous trouverez une des-
cription de ces gros tirages et de leurs
groupes cibles aux pages 24-25 de ce
document).

Gréce a cette politique tarifaire pour
les gros tirages, le cotlit par contact di-
minue sensiblement:

Colt par contact en fonction du tirage
choisi (exemple pour une junior page
dans le cahier en francais):

Tirage de base
prix de 'insertion
CHF 3528.-:4000 adresses =
88,2 centimes/contact
“«& M
Gros tirage I
CHF 4234.-:7000 =
60,5 centimes/contact
“«& M
Gros tirage IT
CHF 4763.-:10000 =
47,6 centimes/contact
“«& M
Rabais «changement de langue»
(=40 ou-60%)

Rabais «changement
de langue»
(-40 ou -60%)

Hotellerie Gastronomie Hebdo étant
constitué d’un cahier en francais et de
deux cahiers en allemand, vous pou-
vez publier votre annonce en francais
pour les lecteurs romands et en alle-
mand pour les lecteurs alémaniques
sans devoir payer deux fois 'insertion
au plein tarif. Si vous optez pour cette
offre «changement de langue», vous
bénéficiez en effet d'un rabais de 60%.
Sivous préférez que 'annonce dans

la deuxiéme langue ne paraisse pas
dans la méme édition, mais plus tard
(I’écart ne peut toutefois pas dépasser
30 jours), le rabais est de 40%.
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« Suppléments et Rabais -

Suppléments
Grostirage I Grostirage IT Choixde Traduction Portpourles
I'emplacement (francais/italien) suppléments
20% 35% 10 % (uniquement | CHF 3,50/ligne en Cottsréels
possible pourles langue-cible (pour une
annonces d’au présentation sur 5
moins1/2 page) colonnes)
Rabais
Rabais d’agence -15 %
Rabais client -10 % Accordé uniquement lorsque I'achat

del’espace est effectué directement
parleclient

Commission d’agence publireportages -5%

Rabais «changement de langue» dans le méme numéro -60 % Nes’applique pas aux annonces
publiées en page de titre

Rabais «changement de langue» dans deux numéros -40 % Nes’applique pas aux annonces

différents

publiées en page de titre; pas plus de
30jours entre les deux numéros




LHEBDO

« Annonces x

Laune

Sommaire

1repage cahier I*
(=Uneall,)
et1repage cahier ITT*
(=Unefr)

a0 page largeur
290x37mm

CHF 3804,00

* changement de langue
inclus; réservation
minimum: 8 x par année

1repage cahier I (=Une
all,)

ct1repage cahier ITT*
(=Unefr)

2/s0 page largeur

106 X 37mm

CHF 1583,00

* changement de langue
inclus; réservation
minimum: 8 x par année

Derniére page cahiers I, I1, ITI

Irepage cahier I* (=Une
all)

ct1repage cahier ITT*
(=Unefr)

1/s0 page largeur
45x37mm

CHF 812,00

“changement de langue
inclus; réservation
minimum: 8 x par année

Sommaire (all./fr.)*

2/s0 pages format spécial

73.5%54.5mm

CHF 1108,00
*changement de langue

inclus; réservation

minimum: 8 x par année

1page cahier I1

s

Derniere page cahier
I1 (all.)

1/ page
290x440 mm
CHF 8674,00

Derniere page cahier [
(all.) et derniére page
cahier TTT (fr.)*

/16 page hauteur
62%x93mm

CHF 492,00 (all.)
CHF 344,00 (fr.)*

*réservation minimum:
8xparannée

1repage cahier IT (all.)*

4/i6 page largeur
290x93 mm
CHF 2576,00

*réservation minimum:
4 fois par année,
réservation maximum:
8xparannée

1repage cahier IT (all.)*

/6 page hauteur
62X93mm
CHF 541,00

*réservation minimum:
8xparannée
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« Annonces x

Pages rédactionnelles

2/;

s

s

2/1 pages panorama
610 X440 mm

CHF 15296,00 (all.)
CHF10707,00 (fr.)

1/ page normal
290%440mm
CHF 7885,00 (all.)
CHF 5520,00 (fr)

11 page miroir
290X 415mm
CHF 7885,00 (all.)
CHF 5520,00 (fr.)

JP

b

2

/3

Junior Page

198 x290 mm

CHF 5040,00 (all.)
CHF 3528,00 (fr.)

1/2 pagelargeur
290x198 mm

CHF 4139,00 (all.)
CHF 2897,00 (fr.)

1/> page hauteur
135x415mm

CHF 4139,00 (all.)
CHF 2897,00 (fr.)

1/3 page largeur
290 %128 mm
CHF 2786,00 (all.)
CHF1950,00 (fr.)

e

Y

Y

/g

1/5 page hauteur
86x415mm

CHF 2786,00 (all.)
CHF1950,00 (fr.)

1/4 page largeur
290x93 mm

CHF 2108,00 (all.)
CHF 1476,00 (fr.)

1/apage hauteur
135x198 mm

CHF 2108,00 (all.)
CHF1476,00 (fr,)

1/8 page largeur
135x93mm

CHF 1065,00 (all.)
CHF 746,00 (fr.)
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« Moyens publicitaires x
spéciaux

Publireportages

Veuillez noter que le prix payé pour les publireportages ne
représente quune participation aux frais. La maison d’édi-
tion conserve en effet la haute main sur leur rédaction.
Leur structure, leur mise en page et leur contenu sont I’af-
faire de larédaction. Les logos d’entreprise ne peuvent pas
y figurer. Sile publireportage est publié dans une édition
bénéficiant d’un gros tirage, un supplément de 20% a 35%
est facturé. Nous n’accordons aucun rabais sur les presta-
tions rédactionnelles comme les publireportages. Seule
exception: nos annonceurs peuvent demander I’applica-
tion de leur rabais de volume sur les publireportages. Pour
les publireportages, la commission d’agence est de 5%. Les
publireportages produits en allemand par notre rédaction
de Lucerne et destinés a étre publiés dans Hotellerie Gas-
tronomie Zeitung entrainent un supplément de 30%.

Sur demande, les publireportages en francais peuvent aus-
si étre traduits en allemand. Le tarif appliqué pour la tra-
duction est de CHF 3,50 par ligne (pour une présentation
sur 5 colonnes). La publication du publireportage traduit
dans le méme numeéro que l'original (ou dans un autre nu-
méro mais dans un délai de 30 jours) donne droit au rabais
«changement de langue» tel qu’il est appliqué pour les an-
nonces.
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Coatatin Iy et WER WIRD KURT ROOSLIS
NACHFOLGER ALS PASTA-KONIG?

mletten Jahr ancirt Buoni 2014 wieder coen

N,

ton sehensol.

die2n

Publireportage /1 page (uniquement en all.)
dans Hotellerie Gastronomie Zeitung,
CHF 9 080,00 (tirage de base, 26 000 ex.)

Publireportage /1 page (uniquement en fr.)
dans Hotellerie Gastronomie Hebdo,
CHF 6356,00 (tirage de base, 26 000 ex.)

UN CONCOURS TOTAL

JUNGE TALENTE IM WETTKAMPF

Tiknan, Zieglr und nsel
iy

Die

i Spitzenklase.

Publireportage /1 page (all. et fr.)
dans Hotellerie Gastronomie Zeitung/Hebdo,
CHF12712,00 (tirage de base, 26 000 ex.)



32 LHEBDO

« Autres moyens publicitaires

Cahiers spéciaux/journaux client*

6 pages 8 pages 10 pages 12 pages
Rédaction par1'édition CHF 21526,00 CHF 26493,00 CHF 30356,00 CHF 33117,00
Rédaction commune CHF 16041,00 CHF 19816,00 CHF 22802,00 CHF 25 003,00
Rédaction parle client CHF 10556,00 CHF 13136,00 CHF 15248,00 CHF 16889,00

“Surlabase d'un tirage de 26 000 ex.; gros tirage/traduction sur demande

Encarts
Prixdebase CHF 858,00 toute la Suisse uniquement la Suisse uniquement la
sans |'étranger allemande Suisse romande

Poids paradresse 26000 ex. 22000 ex. 4000ex.

1page DIN A4 CHF 0,37 CHF 9620,00 CHF 8140,00 CHF1480,00
jusqu'as0g’ CHF 0,18 CHF 4680,00 CHF 3960,00 CHF 720,00
jusqu'azsg CHF 0,20 CHF 5200,00 CHF 4400,00 CHF 800,00
jusqu'aloog CHF 0,22 CHF 5720,00 CHF 4840,00 CHF 880,00
101jusqu'al99¢” i CHF 0,24 CHF 6240,00 CHF 5280,00 CHF 960,00

"Montants sans le prix de base niles colits d'envoi.

Des rabais de répétition sont accordés sur les encarts. La commission de conseil (CC) s'éléve a 5%. Les encarts avee
plusieurs annonceurs sont facturés CHF 850,00 par page.

Banderole

enlargeur (largeur dubandeau: max. 120 mm) CHF 16 278,00
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x Tirage x

Certifié REMP
Tirage imprimé 33 300 exemplaires

Allemand Francais Total
Tirage vendu 18 866 2561 21427
Envoi groupes cibles* 5399 1649 7 048
Abonnements gratuits 2008 343 2351
Vente au numéro 23 - 23
Ex. gratuits/Justificatifs (5%) 440 76 516
Total certifié REMP 25579 4425 30 004

Une semaine sur deux, 'Hebdo bénéficie d'un gros tirage dont certains exemplaires sont envoyés personnellement aux
décideurs du groupe cible visé comme par exemple tous les hételiers, directeurs de maisons de repos, restaurateurs,
barkeepers, boulangers, bouchers, etc.
* Partdes exemplaires envoyés aux groupes cibles certifiée par la REMP.
Lenombre d’exemplaires effectivement envoyés dans le cadre des gros tirages I et IT est en fait beaucoup plus élevé.
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« Informations techniques x

Année
130¢année, depuis 1886

Périodicité
Hebdomadaire paraissant tous les jeudis
(39 numéros par an)

Bouclage

Annonces publicitaires: 6 jours avant la parution
(=vendredi)

Offres d’emploi, annonces immobilieres et
annonces formations:

lelundia12h00

Service technique clients
RELAIS COM, T +41(0) 223626268

Papier/Format
Papier journal
60g/m2
Format

320 x470 mm

Fichiers informatiques

Programmes:

Acrobat, Illustrator, Photoshop, Quark Xpress, InDesign
Supports:

CD,DVD-Rom

Transmission:

par serveur FTP (lors des transmissions

par FTP/e-mail, veuillez envoyer une sortie papier
par faxau +41(0) 22 362 62 88)

Veuillez demander vos identifiants A RELAIS COM:
hgh-pub@relaiscom.ch

Impression

Imprimerie:

Ringier Print AG, 6043 Adligenswil

Procédé d’impression:

Rotative offset de presse

Les fonds perdus ne sont pas possibles!

Couleurs:

Gamme européenne, cyan, magenta, jaune, noir
Papier:

snow print, journal, amélioré. IS0 70, 60 g/m2
Informations sur 'impression:

Trame: 481/cm (122 Ipi)

Engraissement: 26 % pour les tons moyens

Pointde trame: 3-98%

Encrage total: 240%

Ordre des couleurs: cyan, magenta, jaune, noir
Toujours convertirles couleurs supplémentaires en
CMJN

Images:

Définition: 243 dpi pour trame 48

Traitement des images selon norme ISO

(Profil: ISOnewspaper26v4)

Epreuves:

Les épreuves livrées doivent étre conformes a lanorme
1S012647-3. Afin que I'épreuve puisse étre controlée, il
estindispensable d’'imprimer sur chaque épreuve la
gamme de controle média CMJN Ugra/Fogra version 3.0.
Si cette gamme ne figure pas sur I'épreuve, celle-cine fait
pas foi du point de vue des couleurs.

Couleurs:

les couleurs spéciales doivent étre converties en CMJIN

Suppléments
Voir annonces/suppléments

Encartsbrochés
pas possibles

Cartes-réponse
ne peuvent pas étre collées

Prixde I'abonnement
Abonnement annuel : CHF 98,00
(porten sus pour I'étranger)
Prixaunuméro: CHF 2,80

Conditions générales

Tous les achats d’espace publicitaire et toutes les
insertions dans tous les produits éditoriaux de
Hotellerie Gastronomie Edition sont soumis a nos
Conditions Générales (voir sur www.hotellerie-
gastronomie.ch).



LES MAGAZINES

Avec un tirage entre 26 000 exemplaires
(hors-séries = éditions spéciales sur un
théme précis) et 28 000 exemplaires (édi-
tions régulieres), les magazines de grande
qualité publiés par Hotellerie Gastrono-
mie Edition possédent le plus fort tirage
des journaux spécialisés dans le domaine
del'hotellerie et de la restauration en
Suisse. Hotellerie Gastronomie

Magazin varie entre 96 et 128 pages. Les
hors-séries thématiques proposent un
nombre de pages réduit (entre 40 et 64
pages), mais sont également traduits en
francais et distribués en Suisse romande
(tirage de 4 000 exemplaires par numéro).
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o
« Le Magazine x
Edi- | Paraitle Délai
tion d'insertion
1 19.03. 21.02.
2 25.006. 26.05.
3 29.10. 29.09.
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Le magazine de branche
au plus fort tirage

Avecun tirage de 28’000 exemplaires, Ho-
tellerie Gastronomie Magazin est la pu-
blication spécialisée au plus fort tirage

de labranche horeca en Suisse. Grace

aun systeme de distribution sophisti-

qué et un grand nombre de lecteurs se-
condaires, le magazine atteint largement
plus de 100’000 lectrices et lecteurs du
monde professionnel de I'hotellerie, de la
restauration et de larestauration collec-
tive. Il fournit ainsi un vaste répertoire

de contacts dans 'ensemble de la branche,
et en particulier les décideurs (chefs et
cadres) et les utilisateurs (employés) dans
les hotels, les restaurants, les entreprises
de catering, les restaurants de person-
nel, les EMS et hopitaux, les entreprises
impuls et les boulangeries-patisseries de
toute la Suisse alémanique.

x Points forts thématiques: F&B,
technique, convenience

x Reportages sur les tendances actuelles
de la branche

x News et highlights de la branche

x Orienté entreprise/produits

x Orienté tendances/avenir

x La plate-forme idéale pour
les publireportages

140.000

lecteurs par édition

28.000

exemplaires par édition

Cuisine
Chefs de cuisine,
conseillers en
nutrition,
cnseignants
professionnels

Service
Barkeeper,
chefs de service,
maitres d’hotel,
spécialistes en
restauration

Management/
administration
Directeurs
F&B, hoteliers,
restaurateurs,
économes,
directeurs
d’exploitation
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« Les suppléments hors-série

(Booklets)
Edi- | paraitle délai Théme
tion d'insertion
1 26.02. 26.01. Glaces & desserts
2 16.04. 16.03. Fromage & vin
3 10.09. 10.07. Breakfast & brunch
4 03.12 29.11 Construire & rénover
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Lavoie rapide

Avec les suppléments hors-série ou «book-
lets», Hotellerie Gastronomie Edition ain-
nové des 2010. Calqués sur les magazines
lifestyle édités pour les consommateurs fi-
naux, les «booklets» sont en effet exclusi-
vement dédiés aux professionnels hore-
ca. Chaque édition est axée sur un theme
défini tel les desserts, les fromages et les
vins, le petit-déjeuner et ses dérivés ou

les travaux en entreprise; y sont consa-
crés des reportages exclusifs, des portraits
de personnalités du monde profession-
nel, des images remarquables et des news.
Le contenu rédactionnel y est présenté de
maniére actuelle et dans une finition a la
hauteur, sur du papier de haute qualité, et
le tout est livré en supplément 4 Hotelle-
rie Gastronomie Hebdo, I'’hebdomadaire
le plus lu de la branche suisse horeca. Un
«emballage» qui est la garantie de conte-
nus en parfaite adéquation avec le lecto-
rat ciblé - et d'une distribution exhaustive
dans toute la branche.

x Axé sur une thématique définie

x Contenus approfondis et originaux

x Haute qualité de la présentation et
du papier

x La plate-forme idéale pour les publirepor-
tages et les news produits

x Le support publicitaire idéal également en
Suisse romande grdce a sa version
francgaise

120000

lecteurs par édition

26000

exemplaires par édition

dont

4000

enfrancais
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« Publireportages

Veuillez noter que le prix payé pour les publireportages ne repré-
sente qu’une participation aux frais. La maison d’édition conserve
la haute main sur leur rédaction. Leur structure, leur mise en page
etleur contenu sont I'affaire de la rédaction. Les logos d’entreprise
ne peuvent pas y figurer. Si le publireportage est publié dans une
édition bénéficiant d’un gros tirage, un supplément de 20% a 35%
est facturé. Nous n’accordons aucun rabais sur les prestations ré-
dactionnelles comme les publireportages. Seule exception: nos an-
nonceurs peuvent demander I’application de leur rabais de volume
sur les publireportages. Pour les publireportages, la commission de
conseil est de 5%.

Les publireportages produits en francais par notre rédaction de
Lausanne et publiés exclusivement dans Hotellerie et Gastrono-
mie Hebdo bénéficient d’'un rabais de 30%. Sur demande, les publi-
reportages peuvent également étre traduits. Le prix de la traduction
est de CHF 3,50 laligne (base: texte sur 5 colonnes). La publication
simultanée ou différée (dans un délai de 30 jours) de publirepor-
tages traduits donne droit au méme rabais de changement de langue
consenti pour les annonces.
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1/1page

U2 = premicre
cahier ouvert
215x300mm
CHF 6'600,00

« Annonces x

Couverture

/ipage 1/page

page du U3 = derniére page du U4 =4¢de couverture
cahier ouvert 215%x300mm
215x300 mm CHF 7'000,00

CHF 6'300,00

., Booklets:
Pagesintérieures changement de

langue inclus

2/;

2/1 pages panorama franc-bord
430x300mm
CHF 11'000,00

Concours

Prixdu concours Prix

Contre-valeur minimum CHF 2'000,00
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« Annonces x

'

1/ipage franc-bord 1/>page hauteur 12 page largeur
215x300 mm 107x300 mm 215x150 mm
CHF 5'700,00 CHF 2'900,00 CHF 2'900,00

1/3 page hauteur 1/3 page largeur

84x300mm 215x100mm

CHF 2'000,00 CHF 2'000,00

1/apage hauteur 1/4page largeur

84x150mm 215X75mm

CHF 1'600,00 CHF 1'600,00
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« Formats publicitaires spéciaux -

Cahiers spéciaux dans les magazines

Prixdebase CHF 858,00
Nombre de pages paradresse Total
4 pages CHF 0,45 CHF 12'600,00
8 pages CHF 0,55 CHF 15'400,00

Format maximum 215 x 300 mm (+ 4 mm rognage supérieur et 10 mm marge arricre)

Cahiers spéciaux de pagination supérieure sur demande

Encarts dans les magazines

Prixdebase CHF 858,00
Poids paradresse Total
1page CHF 0,37 CHF 10'360,00
jusqu'as0g CHF 0,18 CHF 5'040,00
jusqua7sg CHF 0,20 CHF 5'600,00
jusqualoog CHF 0,22 CHF 6'160,00

"Montants sans le prix de base ni les cotits d’envoi!
Format maximum 205 x 290 mm

Envoi a tous les destinataires: livraison de 28’000 exemplaires. Le rabais de quantité vaut également pour les cahiers
spéciaux et les encarts. Commission de conseil 5%. Les annonces extérieures sont facturées CHF 1000.- par page.

Publireportages dans les booklets (all + fr)

Pages | Langue Prix
4 all +fr CHF 15'000,00 forfait, chgt. de langue inclus
all seulement CHF11'000,00 forfait (22’000 ex.)
frseulement CHF 5000,00 forfait (4’000 ex.)
3+1 all +fr+annonce1/1p CHF15'000,00 forfait, chgt. de langue inclus
all seulement +annonce 1/1p CHF 11'000,00 forfait (22'000 ex.)
frseulement +annonce 1/1p CHF 5'000,00 forfait (4’000 ex.)
1+1 all +fr+annoncel/1p CHF 10'000,00 forfait, chgt. de langue inclus
all seulement + annonce1/1p CHF 9'000,00 forfait (22’000 ex.)
frseult. (tirage normal) + annonce 1/1p CHF 4000,00 forfait (4’000 ex.)
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« Formats publicitaires spéciaux

Publireportages dans le magazine (uniquement en allemand)

Pages Prix
4 CHF 13200,00 forfait (28’000 ex.)
3+1 CHF 13200,00 forfait (28’000 ex.)
1+1 CHF 10'800,00 forfait (28’000 ex.)
/4 [
« Données techniques
Année Impression

118¢année, depuis 1898

Périodicité
6a8parutions/année

Délai d'insertion
4 semaines avant parution

Service technique clients
RELAISCOM, T +41(0)22 362 62 68

Style/format de la publication
Magazine premium
Format 215 x 300 mm, collé

Données numériques

Programmes:

Acrobat, Illustrator, Photoshop, Quark Xpress, InDesign
Supports:

CD,DVD-Rom

Communication:

parserveur FTP (lors des transmissions par FTP/e-mail,
veuillez envoyer une sortie papier

par faxau +41(0)22 362 62 88

Veuillez demander vos identifiants a

RELAISCOM:

hgh-pub@relaiscom.ch

Imprimerie:

AVD GOLDACH AG, Sulzstrasse 10-12, CH-9403 Goldach
Procédé d'impression:

Offset aplat (couverture),

Rotative offset (intérieur),

CMJN,

Computer to plate

Trames:

300 dpi/ Trame 80 lignes (couverture),

300dpi/ Trame 70 lignes (contenu)
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Banniére publicitaire
surlapage principale
de Hotellerie
Gastronomie Edition
CHF 1040,00

sans placement fixe
ou

CHF 1640,00
avecplacement dans
le tiers supérieur

ELECTRONIQUES

VOTRE
ANNONCE

Banniére
publicitaire surla
page principale de
Hotellerie
Gastronomie Hebdo
CHF 1640,00

sans placement fixe

VOTRE
ANNONCE

VOTRE
ANNONCE
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« Prix des bannieres «
publicitaires

Banniéres
Format Prix Durée
N Jisibles HF 1640,
Banniére surlapage v 1<{blc surles CHF 1040,00 c 640,00
- X ordinateursdebureau .. . avec placement .
principale delamaison X 220x320px i sansplacement X 1 mois
. etlesiPad, dansle tiers
d’édition s fixe .
passur ’App supérieur
B;{nn}ere surlapage Vls{ble surles CHF 164000 )
principale de ordinateursdebureau, : 220 x160 px sans placement fixe 1mois
I’hebdomadaire lesiPad et’App sansy
Formats des fichiers:
«Animated Gif» (.gif) pour les images animées (pas de boucles/loops,
fin de laséquence = image fixe), JPG (;jpg) ) pour les banniéres statiques
Contact:
RELAIS COM - Tél. +41(0)22 362 62 68
E-mail: hgh-pub@relaiscom.ch
/ / o, /
Généralites

x Il est possible de placer une banniere publicitaire
sur les pages principales de Hotellerie Gastronomie
Edition et de Hotellerie Gastronomie Hebdo.

x Les prix indiqués s’appliquent pour le placement
d’une banniére sur l'une de ces pages pendant un
mots (les prix sont susceptibles d’étre modifiés).

x Les prix indiqués sont des prix nets en francs
suisses, hors TVA de 8%.

x Rabais de volume: 2 fois = 2%, 4 fois = 2,5 %,

6 fois = 3%, 12 fois = 4,5%.

x Nous accordons une commission d’agence de 15%
aux agences de publicité.

x Le contenu, le design et la présentation des ban-
nieéres sont soumis a notre accord préalable.

x Le nombre d’emplacements est limité.

x La publication des bannieres est facturée mensuel-
lement. Une fois qu’elles ont été publiées, les ban-
nieéres ne peuvent pas étre additionnées ou bénéfi-
cier d’un rabais rétroactivement. Nos conditions gé-
nérales de vente s’appliquent.
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